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1.Комплекс основных характеристик дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы  
1.1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 
Основные характеристики программы: 
Дополнительная общеобразовательная общеразвивающая программа «Тележурналистика» (далее - Программа) реализуется в соответствии нормативно-правовыми документами: 
1. Федеральный Закон от 29.12.2012 г. № 273-ФЗ «Об образовании  в Российской Федерации».

2. Федеральный Закон от 13.07.2020 г. № 189-ФЗ «О государственном (муниципальном) социальном заказе на оказание государственных (муниципальных услуг в социальной сфере».

3. Федеральный закон РФ от 24.07.1998 № 124-ФЗ «Об основных  гарантиях прав ребенка в Российской Федерации» (в редакции 2023 г.).

4. Стратегия
развития
воспитания
 в РФ
 на
период до 2025
года (распоряжение Правительства РФ от 29 мая 2015 г. № 996-р).

5. «Концепция развития дополнительного образования детей до 2030 года»  утверждена распоряжением Правительства Российской Федерации от 31 марта 2022 г. № 678-р.

6. Постановление Главного государственного санитарного врача РФ  от 28 сентября 2020 г. № 28 «Об утверждении санитарных правил СП 2.4.3648-20 «Санитарно-эпидемиологические
требования
к организациям воспитания и обучения, отдыха и оздоровления детей и молодежи».

7. Постановление Главного государственного санитарного врача РФ от 28.01.2021 № 2 «Об утверждении санитарных правил и норм СП 1.2.3685- 21 «Гигиенические нормативы и требования к обеспечению безопасности и (или) безвредности для человека факторов среды обитания».

8. Приказ Министерства образования и науки Российской Федерации от 23.08.2017 г. № 816 «Об утверждении Порядка применения организациями, осуществляющими образовательную деятельность, электронного обучения, дистанционных образовательных технологий при реализации образовательных программ».

9. Приказ Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 22.09.2021 № 652н «Об утверждении профессионального стандарта «Педагог дополнительного образования детей и взрослых».

10. Приказ Минпросвещения России от 27.07.2022 N 629 «Об утверждении Порядка организации и осуществления образовательной деятельности по дополнительным общеобразовательным программам».

11. Приказ     Министерства     просвещения     Российской     Федерации от 03.09.2019 № 467 «Об утверждении Целевой модели развития региональных систем дополнительного образования детей».

12. Письмо Минобрнауки России от 18.11.2015 № 09-3242 «О направлении информации» (вместе с «Методическими рекомендациями по проектированию дополнительных общеразвивающих программ (включая разноуровневые программы)».

13. Письмо   Минобрнауки    России    от    28.08.2015    №    АК-2563/05 «О методических рекомендациях» (вместе с «Методическими рекомендациями по организации образовательной деятельности с использованием сетевых форм реализации образовательных программ».

14. Письмо   Минобрнауки    России    от    29.03.2016    №    ВК-641/09 «О направлении методических рекомендаций» (вместе с «Методическими рекомендациями по реализации адаптированных дополнительных общеобразовательных программ, способствующих социально-психологической реабилитации, профессиональному самоопределению детей с ограниченными возможностями здоровья, включая детей-инвалидов, с учетом их особых образовательных потребностей»);
15. Устав МАУ ДО ЦДО «МАН» г. Улан-Удэ, утвержден Приказом МУ «Комитет по образованию Администрации г. Улан-Удэ» от 20.04.2022 г. №374. 
  https://mau-do-t.buryatschool.ru/мм.
Актуальность:  
Актуальность программы «Тележурналистика» связана с решением такого блока задач общеобразовательного учреждения, как социально-творческое развитие личности, социализация и личностное становление детей и подростков в условиях современной разобщенности юных и взрослых членов общества. Касательно педагогической целесообразности программы стоит отметить, что ее прохождение дает детям возможность определиться в сфере массовой коммуникации, реализоваться в интересном деле, утвердить свои успехи в общественном мнении, включить их в систему новых отношений, помогающую выявить свои способности, определиться в мире профессий. Занятия журналистикой развивают нестандартное мышление, способность к творческому восприятию и отражению мира, формируют активную и независимую жизненную позицию.  
Программа обучения по журналистике заключается в её ориентации на личность учащегося и развитие его творческой индивидуальности в журналистской деятельности. 
Современный подросток постоянно находится перед выбором: нравственным, профессиональным, моральным, эстетическим и многими другими. Чтобы молодому человеку не растеряться во взрослом мире, ему необходимо научиться анализировать события и делать выводы. 
В программе уделяется большое внимание аналитическим жанрам журналистики, которые учат мыслить. Учащиеся получают практический навык, вырабатывают умение излагать свои мысли, выявлять суть явления, проблемы, учатся общаться с людьми разной возрастной категории и разным уровнем образования. 
Также актуальность программы обусловлена тем, что в новых социально-экономических условиях особое значение приобретает продуктивная занятость подростка  в свободное от учебы в школе время, и развитие мотивации к знаниям, и возможность раскрытия потенциальных способностей и талантов ребенка, и его социальная защита в жизни, так как он получает достаточно серьезную допрофессиональную, а порой  и профессиональную подготовку в определенном виде деятельности.
 Обучение включает в себя следующие основные предметы: 
Журналистика, тележурналистика, лингвистика и русский язык, маркетинг, философия и логика, экономика, социология и психология, политология и правоведение, естествознание. 
 Вид программы: модифицированная программа, – это программа, в основу которой, положена примерная (типовая) программа, но измененная с учетом особенностей образовательной организации, возраста и уровня подготовки детей, режима и временных параметров осуществления деятельности, нестандартности индивидуальных результатов.
Направленность программы: социально-гуманитарная -   ориентирована на расширение системы представлений и знаний в области гуманитарных наук, развитие «универсальных» компетенций (критическое мышление, креативность, умение работать в команде, коммуникативные навыки и другие), развитие «современной грамотности» (базовые умения действовать в типовых жизненных ситуациях, в меняющихся социально-экономических условиях), развитие личностных качеств и социально-эмоционального интеллекта (ответственность, инициативность, стремление к саморазвитию и самопознанию и другие), развитие личностного и профессионального самоопределения (ориентация детей на группу профессий «человек — человек»).
https://spravochnick.ru/pedagogika/tehnicheskaya_napravlennost_v_obrazovanii/
Адресат программы:
Старшие школьники:13-17 лет 

 Ведущее место в учебной деятельности у старших школьников занимают мотивы, связанные с самоопределением и подготовкой к взрослой жизни. Главным становится поиск смысла жизни. Ведь выбор профессии во многом определяет эти поиски. Да еще и многопредметность нашего обучения. Школьники овладевают философией, они стремятся познать окружающий мир, выявить основные его закономерности. Знания являются основой для формирования отношения школьников к разным явлениям мира, к людям, к законам, природе.

https://ped-kopilka.ru/pedagogika/starshii-shkolnyi-vozrast-harakteristika-kratko.html
 Программа «Тележурналистика» рассчитана на детей в возрасте от 13 до 17 лет, группы по 12-15 человек. Дети этого возраста остро нуждаются в моральной поддержке коллектива единомышленников. Общение в разновозрастном коллективе помогает освоить нормы социального поведения и морали, установить отношения равенства и взаимопомощи к младшим ребятам, а также уважении друг к другу. Подростки этого возраста находятся в поисках себя и будущей специализации, самоопределение себя в жизни и развитии навыков общения и коммуникации.   
Срок и объем освоения программы:
 Срок реализации Программы - 1 год (108 часов). 
Форма обучения: очная. 
 Особенности 
организации 
образовательной 
деятельности: группа состоит из учащихся 13-17 лет.
 Режим занятий: 3 часа 1 раз в неделю.
	 Предмет 
	уровень 
	Год обучения 
	Частота занятий 
	Время занятий 
	Итого 

	Вводное занятие 
	 
	 
	 
	3 часа в год 
	3 часа 

	Тележурналистика 
	стартовый 
	2025-2026 
	1 раз в нед. 
	3 часа в нед. 
	102 

	Итоговое занятие 
	 
	 
	 
	3часа в год 
	3 час 

	 
	 
	 
	 
	 
	108 часов 


1.2. ЦЕЛЬ, ЗАДАЧИ, ОЖИДАЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ. 
Цель программы  
Формирование творческой личности через изучение языковых стилей и жанров, развитие критического мышления, индивидуальный подход при анализе и обобщении событий в создании журналистских текстов, проявление социальной активности и коммуникативной культуры общения с людьми разной возрастной категории и разным уровнем образования.
Образовательные задачи:  
 обучающие: 
· изучить 
основы 
журналистского 
творчества, 
принципы журналистской 
деятельности, 
особенности 
профессии журналиста и профессий, имеющих прямое и косвенное отношение к медиасфере;  

· формировать знания о языковых стилях, о жанрах журналистики;  

· овладеть навыками устной и письменной речи через создание репортажей и текстов с учётом образцов отечественной журналистики;  

· приобрести знания и навыки информационно-компьютерных технологий. 
развивающие: 
· развитие умений грамотного и свободного владения устной и письменной речью при сборе материала в определённом жанре;
· развитие критического мышления, проявление индивидуального подхода при анализе и обобщении событий в создании журналистских текстов;
·  формирование потребности в постоянном повышении информированности через развитие навыка работы со справочной литературой;
воспитательные:
· воспитание любви к русскому языку, приобщение к культуре и литературе русского народа; 

· формирование потребности в самообразовании, самовоспитании через поведение;
· проявление социальной активности и коммуникативной культуры общения с людьми разной возрастной категории и разным уровнем образования.
 Перспективная цель – подготовка обучающихся к сотрудничеству с районными, республиканскими, федеральными периодическими изданиями и возможному выбору журналистики как будущей профессии. 
Ожидаемые результаты:  
К концу обучения курса «Тележурналистика» учащиеся должны:  
 Знать: 
· специфику профессии журналиста; 
· основы профессиональной культуры журналиста. 
· стилистические особенности теле-жанров; 
· основы редактирования; - структуру репортажа. 
· компьютерные программы, применяемые для журналистской деятельности. 
 Уметь: 
· создавать журналистские тексты в жанрах, которые на момент окончания учебного года будут изучены, освоить навыки поиска информации в различных источниках. 
· работать с текстом (создание, редактирование, адаптация к различным журналистским жанрам). 
· собирать материал, систематизировать его. 
· понимать специфику работы редакции телевидения и радио.  
· анализировать свой материал, подходящих для данной работы. 
· определять порядок действий, планировать этапы своей работы. 
· проявлять творчество в создании своей работы. 
· писать сценарии. 
 Формы подведения итогов  
· выпуск интервью, репортажа; 
· ведение собственных блогов; 
· участие детей в городских, областных, региональных и всероссийских конкурсах по журналистике; 
	 
	Стартовый уровень 

	Знать
	 Приёмы и техник тележурналистики 

	Уметь
	  создавать журналистские репортажи в разных жанрах 

	Владеть
	  основами профессии журналиста 


1.3. СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ «Тележурналистика»
 Учебный план
	№ 
п/п 
	Тема
	Всего часов 
	Теория 
	Практика 

	1. 
	Вводное занятие. Вводная диагностика.  
	1 
	1 
	-  

	2. 
	Как себя вести в кадре — 1 практика для ведущих. Знакомимся с своими привычками – узнаем зажимы. Рассматриваем кто и как говорит. 


	2
	1 
	2 

	3. 
	Образ – имидж - бренд.  Личные границы: разбираемся в себе — важно для этики интервью и работы в команде
	3 
	1
	2 

	4.  
	От идеи до эфира.
	3 
	2 
	1 

	5. 
	Команда: из кого состоит, какие есть руководители, как работать в команде.  Кто работает: состав команды (операторы, режиссёры, гримёры) — распределение ролей под реальные задачи.


	3 
	1 
	2 

	6. 
	Целевая аудитория. Работа с целевой аудиторией — без этого нельзя ни писать, ни снимать. Функции журналистики.


	3 
	2
	1 

	7. 
	Рубрика. Интерактив, неинтерактив. Придумывание рубрики — структурируем контент.


	3 
	1 
	2 

	8. 
	Наполнение материалом — откуда брать темы и как их сортировать. Опросы: методология проведения, выборка, интерпретация данных.
	3 
	2 
	1 

	9. 
	Периодичность выпуска, время выпуска, время выхода в эфир — практика планирования.
	3 
	2 
	1 

	10. 
	Стендап (начальный, срединный, конечный): через что строить, чем наполнить. Поверхностный, глубинный, «айсберг» — с привязкой к визуальному ряду.


	3 
	1
	2 

	11. 
	Другие структурные элементы сюжета: синхрон, ЗКД, интро, интершум, заставки, перебивки, набор кадров — на языке видеопроизводства.


	3 
	2 
	1 

	12. 
	Запах и  — работа с атмосферой в кадре и ассоциациями (особенно для репортажей и социальных роликов). Расстановка мебели. 


	3 
	1 
	2 

	13. 
	Музыка и Цвета. Какую музыку берем, как используем цвет и как это влияет на восприятие.


	3 
	1 
	2 

	14. 
	Публикация и дистрибуция — где размещать материалы (ВК, сайт, макс и прочее), как оформлять карточки, обложки, описания, теги. Работа с комментариями и негативом (хэйтом). 


	3 
	1 
	2 

	15. 
	Инклюзивность и доступность контента: субтитры, описания изображений, простой язык — базовые принципы современного медиа (техническое требование при оформлении карточек и монтаже). Разработка своего контент – плана.


	3 
	2 
	1 

	16. 
	Аналитика и обратная связь — просмотры, вовлечённость, комментарии, как читать статистику и улучшать контент.


	3 
	1 
	2 

	17. 
	Нейросети и ИИ в журналистике: промпты для генерации идей, проверка фактов алгоритмами, этика использования ИИ 


	3 
	        1 
	2 

	18. 
	Тайм-менеджмент. Целеполагание — как ставить реалистичные цели для выпуска.  Информационные пузыри и алгоритмы лент.  


	3 
	         2 
	1 

	19. 
	Безопасность в интернете, фактчекинг — обязательно в начале работы с источниками.  Работа с источниками: первичные и вторичные, верификация — отдельный навык.
	3 
	1 
	2 

	20. 
	Законы РФ — минимум, который нужен для публикаций и съёмок. Манипуляции, что крадут твое время.


	3 
	1 
	2 

	21. 
	Жанры в журналистике: информационные
	3 
	1 
	2 
 

	22. 
	Аналитические жанры.


	3 
	1 
	        2

	23. 
	Художественные жанры.


	3 
	1 
	2 

	24. 
	Как брать интервью (от поиска до выпуска) — полный цикл.  Вопросы: закрытые, открытые, полуоткрытые.


	3 
	1 
	2 

	25. 
	Социальный портрет — конкретизируем ЦА до реальных людей (возраст, интересы, проблемы). 


	3 
	1 
	2 

	26. 
	Речевая стратегия поведения. Речевые упражнения — регулярная тренировка. 


	3 
	1 
	2 

	27. 
	Основы повествования: завязка, развязка, кульминация, экспозиция — универсальная структура для всех форматов. 


	3 
	2 
	1 

	28. 
	Сторителлинг — сценаристика — пикчинг: переводим историю в сценарий и раскадровку.


	3 
	2 
	1 

	29. 
	Ток-шоу — и тревел – шоу и кулинарные шоу.  


	3 
	1 
	2 

	30. 
	Интеллектуальные передачи и квизы.
	3 
	1 
	2 

	31. 
	Дебаты: отстаивание своей позиции + игра «Бункер» — тренировка аргументации и импровизации.


	3 
	2 
	1 

	32. 
	Стриминг. Импровизация. Комментирование.
	3 
	1 
	2 

	33. 
	Креативное мышление и реклама: увязать с практикой, например, придумать 3 проморолика для своего выпуска. Маркетинг (на примере «Новогодний экспресс 2500 билетов») — тренируем питчинг.


	3 
	2 
	1 

	34 
	Социальный ролик. Работа с разными аудиториями: суб-версия и А-версия  


	3 
	1 
	2 

	35. 
	Короткий метр — крупный проект, который можно делать по частям. 


	3 
	1 
	2 

	36. 
 
	Все способы заработка на СМИ — реалистично про школьные медиа и первые шаги во взрослой индустрии.  Расчёт проекта и все заработки в СМИ — финансовая грамотность для медиапроектов. Как продать идею. 


	3 
	2 
	1 

	37. 
	 Итоговое занятие. Защита проекта.  
	3 
	1 
	2 

	  
	Итого 
	108
	48
	60 


 Содержание учебного плана
1. Вводное занятие. 

Телевидение — это не про красивую картинку, это про доверие. Мы смотрим нарезку самых ярких (и часто постановочных) моментов из жизни репортеров: погони, микрофоны на фоне горящего здания, прямые включения под дождем. На самом деле 90% работы журналиста — это рутина: звонки, проверка фактов, ожидание спикера, переписывание текста, потому что «начальство сказало поменять акценты». На вводном занятии важно честно показать обе стороны. Студенты разбиваются на пары и делают упражнение «Слепое интервью»: один закрывает глаза, второй описывает предмет в комнате только звуками и тактильными ощущениями (через рассказ). Задача слушающего — визуализировать это. После этого группа обсуждает: почему без картинки (видео) мозг додумывает детали, а значит, телевизионщик несет колоссальную ответственность за то, какой образ он вложит в голову зрителя. Телевидение — это искусство манипуляции вниманием через эмоцию, а не просто чтение текста с суфлера.
2. Как себя вести в кадре — 1 практика для ведущих. Знакомимся с своими привычками – узнаем зажимы. Рассматриваем кто и как говорит. 
На уроке мы проведем тренинг короткого выступления учеников, чтобы посмотреть на себя со стороны. Разберем типичные телесные блоки: куда девать руки, как правильно ставить ноги и почему мы сутулимся перед камерой. Проанализируем примеры речи известных ведущих, обращая внимание на темп, паузы и контакт глазами.
3. Образ – имидж - бренд.  Личные границы: разбираемся в себе — важно для этики интервью и работы в команде. 
Разберем разницу между тем, какой вы человек на самом деле, и тем, каким вас видит зритель (имидж). Определим ваши сильные стороны для построения личного бренда. 
4. От идеи до эфира.
Изучим полный жизненный цикл любого медиапродукта. Пройдем по всем этапам: от возникновения случайной мысли и превращения ее в заявку, через написание сценария и съемку, до монтажа, озвучки и нажатия кнопки «Опубликовать». Поймем, кто отвечает за каждый этап и что делать, если дедлайн горит, а материал не готов.
5. Команда: из кого состоит, какие есть руководители, как работать в команде.  Кто работает: состав команды (операторы, режиссёры, гримёры) — распределение ролей под реальные задачи.
Познакомимся с профессиями внутри медиа: выясним, чем шоураннер отличается от исполнительного продюсера, а режиссер монтажа от колориста. На практике распределим роли внутри группы под конкретную задачу, чтобы каждый попробовал себя в качестве оператора, ведущего, сценариста и звукорежиссера.
6. Целевая аудитория. Работа с целевой аудиторией — без этого нельзя ни писать, ни снимать. Функции журналистики.
Определим, для кого именно мы создаем контент, и составим подробный портрет нашего зрителя (его возраст, проблемы, интересы). Выясним, зачем вообще существует журналистика — только ли для информирования, или у нее есть задачи развлекать, просвещать и формировать общественное мнение под конкретную группу людей.
7. Рубрика. Интерактив, неинтерактив. Придумывание рубрики — структурируем контент.
Научимся упаковывать хаотичный поток идей в понятную зрителю структуру. Разработаем формат постоянной рубрики для своего канала, которая будет удерживать аудиторию. Сравним форматы, где зритель может влиять на сюжет (опросы, голосования), и классические линейные истории, поймем плюсы и минусы каждого подхода.
8. Наполнение материалом — откуда брать темы и как их сортировать. Опросы: методология проведения, выборка, интерпретация данных. 
Составим карту источников вдохновения: новости, личный опыт, вопросы зрителей, тренды других платформ. Освоим методику быстрого поиска фактов и их сортировки по важности. Научимся составлять грамотные анкеты, собирать статистику и интерпретировать данные так, чтобы они становились основой для сильного сюжета.
9. Периодичность выпуска, время выпуска, время выхода в эфир — практика планирования. 
Создадим реальный график выхода материалов (контент-план) на месяц вперед. Научимся рассчитывать свои силы, чтобы не выгореть после второй недели. Подберем оптимальное время публикации постов и видео для разных площадок, опираясь на биоритмы нашей целевой аудитории, а не на общие советы из интернета.
10. Стендап (начальный, срединный, конечный): через что строить, чем наполнить. Поверхностный, глубинный, «айсберг» — с привязкой к визуальному ряду.
Подготовим текст и отработаем три вида стендапа: вступительный (зачем мы здесь), мидл-стенд (связка между локациями) и финальный (вывод). Изучим концепцию «айсберга»: какую часть информации мы говорим вслух, а какая остается за кадром во вспомогательном видеоряде (перебивках).
11. Другие структурные элементы сюжета: синхрон, ЗКД, интро, интершум, заставки, перебивки, набор кадров — на языке видеопроизводства.
Выучим базовый словарь телевизионщика и режиссера монтажа. Разберем на примерах, что такое синхрон (говорящая голова), ЗКД (закадровый дикторский текст), интершум (естественные звуки улицы) и перебивки (детали крупным планом). Соберем идеальный конструктор новостного сюжета из этих элементов.
12. Запах и  — работа с атмосферой в кадре и ассоциациями (особенно для репортажей и социальных роликов). Расстановка мебели. 
На занятии разберем, как через визуальные детали передать то, что нельзя услышать или увидеть напрямую. Научимся «режиссировать» пространство: куда поставить стул, чтобы герой чувствовал себя уютно или, наоборот, напряженно; как фон выдает социальный статус человека.
13. Музыка и Цвета. Какую музыку берем, как используем цвет и как это влияет на восприятие.

Изучим психологию цвета: почему красный заставляет сердце биться чаще, а синий успокаивает, и как поменять цветокоррекцию видео за две минуты. Разберем правила подбора музыки: где брать треки без нарушения авторских прав и как ритм монтажа должен совпадать с битом композиции. Посмотрим примеры одной и той же сцены под разную музыку — от триллера до комедии.
14. Публикация и дистрибуция — где размещать материалы (ВК, сайт, макс и прочее), как оформлять карточки, обложки, описания, теги. Работа с комментариями и негативом (хэйтом). 
Научимся готовить материал к выходу в мир: адаптируем одно горизонтальное видео для YouTube, VK Клипов и мессенджеров. Создадим кликабельную обложку и напишем цепляющий заголовок по формуле 4U. Соберем облако тегов, которое поможет алгоритмам найти нашу аудиторию, и оформим описание так, чтобы его дочитали до конца.
15.   Инклюзивность и доступность контента: субтитры, описания изображений, простой язык — базовые принципы современного медиа (техническое требование при оформлении карточек и монтаже). Разработка своего контент – плана.
Сделаем наш контент доступным для всех: научимся добавлять субтитры вручную и автоматически и использовать простой язык без сложных терминов. Во второй части занятия каждый составит индивидуальный график выхода своих роликов на месяц вперед с учетом тем, которые мы придумали ранее.
16. Аналитика и обратная связь — просмотры, вовлечённость, комментарии, как читать статистику и улучшать контент.
Заглянем внутрь личного кабинета автора: разберем разницу между охватами и просмотрами, глубиной просмотра и удержанием аудитории. Научимся отличать полезные комментарии от хейта и собирать конструктивную критику. Поймем, какие ролики нужно снимать чаще, анализируя графики падения внимания зрителей, и как правильно отвечать в комментариях, чтобы повысить вовлеченность.
17. Нейросети и ИИ в журналистике: промпты для генерации идей, проверка фактов алгоритмами, этика использования ИИ 
Освоим инструменты искусственного интеллекта для ускорения работы: будем генерировать идеи для сценариев, составлять точные промпты для поиска информации и создавать уникальные изображения-заставки. Обсудим строгие границы использования ИИ: почему нельзя доверять нейросетям факты и где проходит черта между автоматизацией рутины и обманом зрителя.

18. Тайм-менеджмент. Целеполагание — как ставить реалистичные цели для выпуска.  Информационные пузыри и алгоритмы лент.  
Разберем техники планирования, которые спасают от выгорания при подготовке выпуска. Поставим реалистичные цели по методу SMART (например, не «стать популярным», а «набрать 1000 подписчиков за 3 месяца»). Узнаем, как алгоритмы соцсетей запирают нас в информационном пузыре, и выполним упражнение по расширению собственной ленты новостей.
19. Безопасность в интернете, фактчекинг — обязательно в начале работы с источниками.  Работа с источниками: первичные и вторичные, верификация — отдельный навык. 
Проведем практический урок цифровой гигиены: настроим двухфакторную аутентификацию, проверим свои цифровые следы. Освоим навык верификации: как отличить настоящий аккаунт от фейка, проверить подлинность фотографии через поиск по картинке и отделить первичный источник (документ) от пересказа новости другим СМИ.
20. Законы РФ — минимум, который нужен для публикаций и съёмок. Манипуляции, что крадут твое время.
Выучим базовый правовой минимум: что говорит закон о защите персональных данных, клевете и съемке людей в общественных местах. Разберем понятие пропаганды и агитации, чтобы случайно не нарушить закон. Изучим приемы манипуляторов, которые крадут наше время и внимание (эмоциональные качели, ложная срочность), и научимся ставить им блок.
21.  Жанры в журналистике: информационные.
На занятии подробно разберем всю палитру информационных жанров, задача которых — оперативно сообщать о фактах без авторской оценки. Изучим классическую «перевернутую пирамиду» на примере короткой новостной заметки (хард-ньюз). Научимся отличать расширенную информацию от репортажа, где главным становится эффект присутствия автора и передача атмосферы события через детали и интершум. Разберем жанр информационного интервью (вопрос-ответ для уточнения фактов) и пресс-релиз — как его читать глазами журналиста и превращать в новость.
22.  Аналитические жанры.
Переходим от простого сообщения фактов к их объяснению и поиску причинно-следственных связей. На занятии разберем структуру статьи, где автор не просто говорит «что случилось», но и отвечает на вопрос «почему это важно». Изучим жанр комментария для выражения экспертной позиции и колонки как площадки для личного мнения. Научимся строить материал так, чтобы подвести читателя или зрителя к нужному выводу, опираясь исключительно на логику и проверенные данные.
23.  Художественные жанры.
Изучаем форматы, где факты переплетаются с эмоциями, метафорами и личным опытом автора. Разберем жанр эссе: как написать текст о социальной проблеме, который заставит зрителя плакать или смеяться, а не просто кивнуть головой. Поговорим об атмосфере, ритме текста и поиске уникального авторского стиля, когда главная цель — не проинформировать, а вызвать сопереживание.
24.  Как брать интервью (от поиска до выпуска) — полный цикл.  Вопросы: закрытые, открытые, полуоткрытые.
Пройдем весь путь героя: научимся находить интересных людей и правильно писать им письма, чтобы они согласились прийти. Отработаем технику составления вопросов: узнаем, почему закрытые вопросы убивают беседу, как заставить собеседника рассказывать истории через открытые вопросы и как использовать полуоткрытые для уточнения деталей. Проведем пробные блиц-интервью друг с другом в парах.
25. Социальный портрет — конкретизируем ЦА до реальных людей (возраст, интересы, проблемы). 

Уйдем от абстрактного понятия «молодежь» или «школьники» к созданию живого персонажа. Составим детальный профиль нашего идеального зрителя: сколько ему лет, какую музыку он слушает, чего боится перед сном и какая проблема мешает ему жить прямо сейчас. Поймем, что снимать контент «для всех» значит не попасть ни в кого, и научимся бить точно в боль конкретной группы людей.
26. Речевая стратегия поведения. Речевые упражнения — регулярная тренировка. 
Проведем полноценную разминку речевого аппарата: артикуляционная гимнастика, работа с дыханием для снятия зажимов и настройка резонаторов. Разработаем личную стратегию речи: какой темп подходит именно вам, где делать смысловые паузы и как управлять интонацией, чтобы удерживать внимание слушателей даже при чтении скучных цифр.
27. Основы повествования: завязка, развязка, кульминация, экспозиция — универсальная структура для всех форматов. 
Разбираем универсальный конструктор любой истории, который работает одинаково хорошо и для минутного Shorts, и для полнометражного фильма. Учимся цеплять внимание зрителя с первых секунд (завязка), нагнетать напряжение (развитие), показывать пик эмоций (кульминация) и давать понятное завершение (развязка). 
28.  Сторителлинг — сценаристика — пикчинг: переводим историю в сценарий и раскадровку.
Берем готовую идею и превращаем ее из мыслей на бумаге в технический документ. Учимся писать сценарии по правилам индустрии (формат записи, тайм-коды). Осваиваем пикчинг (storyboard): схематично рисуем каждый кадр будущего видео, расставляем крупность планов (общий, средний, деталь) и прописываем движение камеры, чтобы оператор понял задачу без лишних слов.
29. Ток-шоу — и тревел – шоу и кулинарные шоу.  
Погружаемся в сложные разговорные и динамичные форматы. Разберем механику ток-шоу: как звать гостей, кто такие эксперты и спикеры, как модерировать спор и держать темп беседы. Изучим специфику тревел-блогинга (как снимать локацию вкусно) и кулинарных форматов (синхронизация действий рук, закадровый голос и крупные планы еды).
30. Интеллектуальные передачи и квизы.
Учимся работать с информацией в режиме реального времени. Разберем структуру квиза: правила раундов, баланс сложности вопросов, роль ведущего-хранителя времени. Узнаем, как создавать напряжение в интеллектуальном шоу за счет монтажа, правильного музыкального фона и реакции зала, а также как упаковывать сухие знания в увлекательную игру.
31.  Дебаты: отстаивание своей позиции + игра «Бункер» — тренировка аргументации и импровизации.
Тренируемся аргументировать свою точку зрения и слышать оппонента. Изучаем базовые правила дебатов: тезис, аргумент, факт, контраргумент. Играем в «Бункер» — это лучшая тренировка импровизации и умения быстро находить слабые места в чужой логике, защищая свою позицию здесь и сейчас в условиях ограниченного времени.
32.  Стриминг. Импровизация. Комментирование. 
Осваиваем самый сложный формат — прямой эфир, где нет права на ошибку и дубль два. Учимся говорить непрерывно, заполнять неловкие паузы и мгновенно реагировать на донаты и комментарии в чате. Тренируем навык спортивного комментирования: описывать то, что происходит прямо сейчас, добавляя контекст и эмоции, не заглядывая в шпаргалку.
33. Креативное мышление и реклама: увязать с практикой, например, придумать 3 проморолика для своего выпуска. Маркетинг (на примере «Новогодний экспресс 2500 билетов») — тренируем питчинг.
Включаем режим рекламного агентства: придумываем три разных проморолика для одного и того же школьного мероприятия, меняя тональность (трогательно, смешно, эпично). Тренируем питчинг — умение продать свою идею за 60 секунд. Разбираем реальный кейс маркетинга события («Новогодний экспресс») и учимся формулировать уникальное торговое предложение.
34. Социальный ролик. Работа с разными аудиториями: суб-версия и А-версия  
Создаем видео, которое должно изменить поведение людей, а не просто собрать лайки. Говорим о психологии социального воздействия: чувство вины против чувства надежды. 
35. Короткий метр — крупный проект, который можно делать по частям. 
Планируем создание настоящего мини-фильма (до 10–15 минут). Учимся дробить большую неподъемную задачу на маленькие этапы: написание синопсиса -> литературный сценарий -> режиссерская экспликация -> съемочный план -> монтаж. Понимаем, что кино снимается не одним днем, и распределяем работу команды на несколько недель.
36. Все способы заработка на СМИ — реалистично про школьные медиа и первые шаги во взрослой индустрии.  Расчёт проекта и все заработки в СМИ — финансовая грамотность для медиапроектов. Как продать идею. 
Говорим о деньгах честно: разбираем реальные бюджеты медиа и первые шаги во фрилансе (монтаж на заказ, написание текстов, ведение пабликов). Учимся составлять смету проекта: считаем расходы на аренду, реквизит, зарплаты команде и закладываем прибыль. Тренируемся защищать свой бюджет перед «заказчиком» и обосновывать каждую цифру.
37.  Итоговое занятие: «Премьерный показ: Презентация документального проекта»
Цель: Защита финального проекта (короткого док-фильма или сюжета-портрета), имитация реального редакционного цикла сдачи материала («Дэдлайн») и получение профессиональной обратной связи.

Процесс защиты (Симуляция летучки) Каждый ученик или группа выходит с флешкой. Но защита начинается не с включения видео. Сначала идет питчинг (презентация идеи). Автор должен за 60 секунд ответить на жесткие вопросы комиссии:

· Какую боль общества лечит твой фильм?
· Кто твоя целевая аудитория? Бабушки у подъезда или подростки в TikTok?
· Почему ты выбрал именно этого героя, а не соседа? Где конфликт? Только после того, как автор защитит актуальность темы, гаснет свет. Просмотр работ проходит без остановки. Это учит важному навыку — держать внимание зрителя хронометражом. Ошибка многих новичков — затянутые планы. На итоговом занятии студенты сами видят, на какой секунде гость рядом начинает зевать или лезть в телефон. Это лучшая школа монтажа.

 Разбор полетов
 После каждого ролика — сессия Q&A (вопросы и ответы). 
 Журналисту нужно научиться убивать свои «любимые кадры» — те, которые красивые технически, но бесполезные драматургически. Итоговое занятие завершается раздачей символических дипломов, но главное — вручением «взрослой» критики. К этому моменту студент должен перестать воспринимать себя как ученика и начать мыслить категориями рейтинга, удержания аудитории и смыслов. Курс закончен, когда студент сам находит ошибку в своем сюжете еще до того, как её озвучил преподаватель.
2. Комплекс организационно - педагогических условий
          Календарно- учебный график.
ПДО: Муллин Дмитрий Олегович

Место проведения: ЦДО «МАН», ул.Борсоева, 17, кабинет №2

Форма занятия: очная

Месяц: Сентябрь-май

	№

п/п
	Месяц
	Число
	Время проведения занятия
	Форма занятия
	Кол-во часов
	Тема занятия
	Место проведения
	Форма контроля

	1
	сентябрь
	4, 7
	9:00-11:20; 

15.00-17.20
	беседа, практические упражнения
	3
	Вводное, занятие. Как себя вести в кадре — 1 практика для ведущих. Знакомимся с своими привычками – узнаем зажимы. Рассматриваем кто и как говорит. 


	каб.№2

МАУ ДО ЦДО МАН г.Улан-Удэ
	Самост.работа

творческое задание

	2
	
	11, 14
	
	
	3
	Образ – имидж - бренд.  Личные границы: разбираемся в себе — важно для этики интервью и работы в команде. 


	
	

	3
	
	18,
21
	
	
	3
	От идеи до эфира.


	
	

	4
	
	25,
28
	
	
	3
	Команда: из кого состоит, какие есть руководители, как работать в команде.  Кто работает: состав команды (операторы, режиссёры, гримёры) — распределение ролей под реальные задачи.

	
	

	5
	октябрь
	5,9
	
	                  Лекция.беседа, 
практические упражнения
Практика
	3
	Целевая аудитория. Работа с целевой аудиторией — без этого нельзя ни писать, ни снимать. Функции журналистики.

	
	Самост.работа

	6
	
	12,
16
	
	
	3
	Рубрика. Интерактив, неинтерактив. Придумывание рубрики — структурируем контент.

	
	

	7
	
	19,
23
	
	
	3
	Наполнение материалом — откуда брать темы и как их сортировать. Опросы: методология проведения, выборка, интерпретация данных. 

	
	

	8
	
	26,
30
	
	
	3
	Периодичность выпуска, время выпуска, время выхода в эфир — практика планирования. 

	
	Самост.работа

творческое задание

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	9
	ноябрь
	2,6
	
	
	3
	Стендап (начальный, срединный, конечный): через что строить, чем наполнить. Поверхностный, глубинный, «айсберг» — с привязкой к визуальному ряду.

	
	

	10
	
	9, 13
	
	
	3
	Другие структурные элементы сюжета: синхрон, ЗКД, интро, интершум, заставки, перебивки, набор кадров — на языке видеопроизводства.

	
	

	11
	
	16, 20 
	
	
	3
	Запах и  — работа с атмосферой в кадре и ассоциациями (особенно для репортажей и социальных роликов). Расстановка мебели. 


	
	

	12
	
	23, 27
	
	
	3
	Музыка и Цвета. Какую музыку берем, как используем цвет и как это влияет на восприятие.


	
	

	14
	декабрь
	4,7
	
	
	3
	Публикация и дистрибуция — где размещать материалы (ВК, сайт, макс и прочее), как оформлять карточки, обложки, описания, теги. Работа с комментариями и негативом (хэйтом). 


	
	

	15
	
	11,

14
	
	
	3
	Инклюзивность и доступность контента: субтитры, описания изображений, простой язык — базовые принципы современного медиа (техническое требование при оформлении карточек и монтаже). Разработка своего контент – плана.
	
	

	16
	
	18, 21
	
	
	3
	Аналитика и обратная связь — просмотры, вовлечённость, комментарии, как читать статистику и улучшать контент.

	
	

	17
	
	25, 28
	
	
	3
	Нейросети и ИИ в журналистике: промпты для генерации идей, проверка фактов алгоритмами, этика использования ИИ 

	
	Самост.работа

творческое задание

	18
	
	
	
	
	
	
	
	

	19
	январь
	11, 15
	
	
	3
	Тайм-менеджмент. Целеполагание — как ставить реалистичные цели для выпуска.  Информационные пузыри и алгоритмы лент.  

	
	

	20
	
	18, 22
	
	
	3
	Безопасность в интернете, фактчекинг — обязательно в начале работы с источниками.  Работа с источниками: первичные и вторичные, верификация — отдельный навык. 

	
	

	21
	
	25,
29
	
	
	3
	Законы РФ — минимум, который нужен для публикаций и съёмок. Манипуляции, что крадут твое время.

	
	

	23
	февраль
	1, 5
	
	
	3
	Жанры в журналистике: информационные
	
	

	24
	
	10, 12
	
	
	3
	Аналитические жанры.
	
	

	25
	
	15, 19
	
	
	3
	Художественные жанры.
	
	

	
	
	22, 26
	
	
	3
	Как брать интервью (от поиска до выпуска) — полный цикл.  Вопросы: закрытые, открытые, полуоткрытые.
	
	Самост.работа

творческое задание

	26
	март
	1, 5
	
	
	3
	Социальный портрет — конкретизируем ЦА до реальных людей (возраст, интересы, проблемы). 

	
	

	27
	
	12, 29
	
	
	3
	Речевая стратегия поведения. Речевые упражнения — регулярная тренировка. 

	
	

	28
	
	15,
19
	
	
	3
	Основы повествования: завязка, развязка, кульминация, экспозиция — универсальная структура для всех форматов. 

	
	

	29
	
	22,

26
	
	
	3
	Сторителлинг — сценаристика — пикчинг: переводим историю в сценарий и раскадровку.
	
	

	30
	апрель
	2,5
	
	
	3
	Ток-шоу — и тревел – шоу и кулинарные шоу.  
	
	

	31
	
	9,

12
	
	
	3
	Интеллектуальные передачи и квизы
	
	

	32
	
	16, 19
	
	беседа, 
практические упражнения
	3
	Дебаты: отстаивание своей позиции + игра «Бункер» — тренировка аргументации и импровизации.

	
	

	33
	
	23, 26
	
	
	3
	Стриминг. Импровизация. Комментирование. 


	
	Самост.работа

творческое задание

	34
	
	30
	
	
	3
	Креативное мышление и реклама: увязать с практикой, например, придумать 3 проморолика для своего выпуска. Маркетинг (на примере «Новогодний экспресс 2500 билетов») — тренируем питчинг.

	
	

	34
	май
	3, 7
	
	
	3
	Социальный ролик. Работа с разными аудиториями: суб-версия и А-версия  

	
	

	35
	
	11,
14
	
	
	3
	Короткий метр — крупный проект, который можно делать по частям. 

	
	

	36
	
	17, 21
	
	
	3
	Все способы заработка на СМИ — реалистично про школьные медиа и первые шаги во взрослой индустрии.  Расчёт проекта и все заработки в СМИ — финансовая грамотность для медиапроектов. Как продать идею 
	
	

	37
	
	24, 28
	
	
	3
	 Итоговое занятие. Защита проекта.  
	
	

	ИТОГО:
	108
	
	
	


Формы контроля: текущий контроль, тест, опрос, мониторинг. 
	Количество учебных недель
	37 недель

	Количество учебных дней
	1 год обучения (108 часов)

	Даты начала и окончания учебного года
	2 сентября -31 мая 2025г.


	Сроки промежуточной аттестации
	входная- октябрь
Промежуточная- декабрь
Рубежная- май в конце 1 года обучения

	Сроки итоговой аттестации (при наличии)
	(по УП) в конце 1 года обучения (май)


 ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ. 
Таблица  
	Показатели качества реализации ДООП  
	Методики 

	Уровень развития творческого потенциала учащихся 
	УЧЕБНОЕ ПОСОБИЕ ПО СПЕЦИАЛЬНОМУ КУРСУ «ТЕЛЕЖУРНАЛИСТИКА» 
 ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ 
ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО 
ОБРАЗОВАНИЯ «МОСКОВСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ ИМЕНИ М. В. ЛОМОНОСОВА» 
https://detskayajournalistika.ru/wp-content/uploads/2022/08/Тележурналистика.pdf
 

	Уровень развития социального опыта учащихся 
	Сьемки в передачи школьное телевидение, социальных роликах и короткометражных фильмов  

	Уровень развития творческого потенциала учащихся 
	https://urait.ru/book/televizionnaya-zhurnalistika-televidenie-v-poiskah-televideniya-537740
Муратов С. А. 
Телевизионная журналистика. учебное пособие для студентов вузов. обучающихся по направлению подготовки 42.03.02. Журналистика (бакалавриат) — 2022 

	Уровень теоретической подготовки учащихся 
	https://urait.ru/book/tehnika-i-tehnologiya-smi-radio-i-telezhurnalistika-537098
Никольская Э. С., Работа репортера в редакции телевизионных новостей. учебное пособие — 2021 
Познин В. Ф., Техника и технология СМИ. Радио- и тележурналистика. учебник и практикум для вузов. [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по гуманитарным направлениям] — 2020 (Высшее образование) (Соответствует программам ведущих научно-образовательных школ) 

	Оценочные материалы.  Журналистика 
	https://disk.yandex.ru/d/myK-6fZsMBIfPQ
Готовые материалы 2024-2025 год 


2.2. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ. 
	Аспекты 
	Характеристика  

	Материально-техническое обеспечение 
	электронная доска, проектор, компьютер

	Информационное обеспечение 
 
	- аудио 

- видео
- фото


Учебные пособия 
	Учебные пособия 
	год издания 
	кол-во экземпляров 

	Справочная литература: (энциклопедии, словари, справочники, таблицы, базы данных, ссылки, сайты и др.): 

	Агафонова Ю.А. Методика преподавания элективного курса «Журналистика» старшеклассникам.  
	 
	(Сетевой ресурс www.o penclass.ru/io/

	
	
	1/psihologiche
s) 

	Ворошилов В.В. История журналистики России.
	СПб. 2000. 
	 

	Ворошилов В.В. Техника и технология СМИ 
	. СПб. 2000 
	 

	Калинин А.В. Лексика русского языка.. 
	М. 2002 
	 

	Колесников. Стилистика и литературное редактирование.                       М., 2004.  

	Лазутина Г.В. Основы творческой деятельности журналиста. –  
	М., 2004. 
	 

	Лукина М.М. Технология интервью.                                                           М., 2005.

	Мильчин А.Э. Методика редактирования текста.. изучение жанров журналистики- 
	М. 2008 
	 

	Рахманова М.И. Трудности русского языка. Словарь журналиста.  
	М. 2004. 
	 

	Розенталь Д.Э. Справочник по русскому языку. 
 Практическая стилистика.                                                                            М. 2004.

	• Спирина Н.А. Журналистика в школе.  
 
	 
	(Сетевой ресурс 
http://festival.1
september.ru/ar ticles/310091 

	электронные средства образовательного назначения (виртуальные лекции по темам образовательной программы, демонстрационные модели, слайдовые презентации, виртуальные контрольные и индивидуальные занятия и др.): 


2.3. ФОРМЫ АТТЕСТАЦИИ.
Формами аттестации являются: Выпуск статей, интервью, репортажа; ведение собственных блогов, групп в социальных сетях интернет пространства; участие детей в городских, областных, региональных и всероссийских конкурсах по журналистике; 
2.4. МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ. 
Методы обучения: 
· Наглядный 
· Объяснительно-иллюстративный 
· Репродуктивный 
· Игровой 
· Дискуссионный 
Формы организации образовательной деятельности: Индивидуально-групповая 
Педагогические технологии с указанием автора: 
· Технология группового обучения 
· Технология коллективного взаимодействия 
· Проектная технология 
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